ASK

Fra papir til polse.
Reisen ASK gard

Kristoffer Evang
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MARKEDS STRATEGI:

 34arogh5 arbudsjett

e 3 ardetaljert, 5 ar som misjon.

* \Visjon
. MAKE FOOD GREAT AGAIN
* Misjon

*  Produksjon av baerekraftig hgykvalitets spekemat

e Kunde grunnlag
e Hvem er kunden
*  Hvor handler denne kunden
* Segment

e Core value 5 &rs plan
e Baerekraft 19000000
*  Produksjon
*  Miljgvennlig 10000000
*  (Pkologi 8000000
*  Nose to tail
6000000
e Dyrevelferd 4000000
*  (Pkologi
. Opphav 2000000 II I
0 -
e H3andverk 2015 2016 2017 2018 2019 2020

*  Kvalitet og kontroll i alle ledd
e Tydelig preg av hand produksjon
*  Unike smaker

B Faktisk omsetning M Budsjetert
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» SALGS FREMMERE
» HOVED SMAK

» PRODUKT NAVN
~ PAY OFF

» BRAND

PRODUKTET SKULLE HA TYDELIG AVSENDER — TYDELIG FARGE — TYPETE PRODUKT NAVN



Dyrevelferd Baerekraft Handverk
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BKOLOGISK PKOLOGISK OKOLOGISK
GINGER BEER KOMBUCHA . INDIAN TONIC
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